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Come siamo cambiati, dal Grand Tour alle ferie globalizzate

UNA VOGLIA INFINITA
DIVIAGGI EVACANZE

Fraxco Iseppr

ono piit di un miliardo
coloro che viaggiano,
a vario titolo, per il
mondo. Dire che non
sono protagonisti e in-
dicatori del cambiamento é co-
me mettere la testa nella sab-
bia. Ignorare che il viaggio &
una significativa occasione per
essere contaminati o contami-
nare culturalmente & una pro-
va di incoscienza. Il turismo,
inoltre, é un asset orizzontale
della globalizzazione, opera a
livello mondiale come uno dei
grandi agenti delle trasforma-
zioni, degli assetti relazionali,
sociali ed economici. Limitata-
mente all’Italia, un parziale
spaccato degli atteggiamenti
degli italiani su come motiva-
o, percepiscono e praticano il
viaggio oggilo avremo a Pistoia
trail 24 e 26 magglo, nell’ambl—
to del Festival «Dia sul-
Piiomon A Pistoia si potra poi
passare, con una dissolvenza
incrociata, dalla istantanea alle
foto storiche dell’Archivio del
Touring Club Italiano. «Viag-
giatori italiani» & una mostra
che racconta un secolo di va-
canze e viaggi, dal Grand Tour
al turismo di massa.
Tornando all’attualita (il mi-

liardo di viaggiatori del 2012
aumentera del 3-4% nel 2013), il
turismo va considerato come
una delle espressioni piu evi-
denti e pervasive della globaliz-
zazione. Da occasione di con-
fronto e scambio (come alle ori-
gini) & diventato una modalita
non egualitaria di incontro e
«contaminazioney tra culture.
Cio ha determinato nel turista
«globaley» la perdita di consape-
volezza delle differenze tra le
culture. La conseguenza é stata
il dilagare delle uniformita e
dell’appiattimento delle propo-
ste turistiche. Anche nel turi-
smo italiano, che si & struttura-
to come industria vera e pro-
pria, & possibile rinvenire una
tendenza alla globalizzazione,
ma, forse pit di ogni altro Pae-
se, forte della sua variegata of-
ferta, il nostro ha potenzial-
mente la capacita di soddisfare
ibisogni dei viaggiatori moder-
ni. I’Italia, per motivi storici,
ambientali e geografici, gode di
vantaggi competitivi: I'indiscu-
tibile patrimonio culturale (di
valori materiali e immateriali),
la produzione agroalimentare
ed enogastronomica, il paesag-
gio (espressione di fatti e mi-
sfatti perpetrati dall'uomo, ma
anche incomparabile indicato-
re della identita plurale del no-
stro Paese), la ricchezza della

Tra cultura, shopping

e cibo, formule sempre

pitivarie, in nome

della «contaminazione»

biodiversitad che lo rende un
«unicumy, il senso di ospitalit,
elemento distintivo della no-
stra offerta, l’essere stato (infi-
ne) il cuore della civiltd medi-
terranea e europea.

Viaggi e vacanze sono sog-
getti a mutamenti. Il turista,
consumatore motivato, espri-
me sempre pil esigenze diver-
sificate e mutevoli, priorita che
muovono dai suoi interessi e
dai condizionamenti culturali e
ambientali. Le tipologie di viag-
gio e vacanze si sono moltipli-

cate, superando le classiche de-

stinazioni (balneare, montano e
culturale), dando origine a una
frammentazione che risponde
ad esigenze di nicchie di merca-
to (turismo enogastronomico,
ecoturismo, turismo responsa-
bile) e a una contaminazione
tra tipologie consolidate (il tu-
rismo culturale é sempre piil le-
gato ad aspetti enogastronomi-
ci o condizionato dalle opportu-
nita di shopping e dalla presen-
za di eventi e manifestazioni). Il
nostro Paese, culturalmente in
grado di intercettare questa
evoluzione, dovrebbe attrez-
zarsi per favorire di piu il «co-
me» e il «perchéy viaggiare ri-
spetto al classico dove andare,
dovrebbe metabolizzare i valo-
ri della sostenibilita e tutela del
paesaggio, e interiorizzare la

nuova e originale prospettiva di
operare nella direzione della
«eredita culturale» da conosce-
re, capire e valorizzare, come ci
propone la Convenzione euro-
pea. Idaticompleti dei flussi tu-
ristici Istat piu recenti (2011),
hanno registrato 103,7 milioni
di arrivi e 386,9 milioni di pre-
senze totali, (permanenza me-
dia di 3,7 giorni), con la presen-
za straniera pari al 45,6% del
totale. La domanda interna é
satura e il nostro futuro dipen-
de dagli stranieri.

sono: stagionalita (mesi estivi),
storica rendita di posizione (tu-
risdotto e citta d’arte), ineffi-
cienza nella «governancey, pic-
cole dimensioni delle imprese,
scarsa conoscenza delle lingue,
bassa innovazione tecnologica,
mancanza di formazione e
inaccessibilita alle aree interne
e del Sud. Le infrastrutture di
comunicazione sono pre-condi-
zione allo sviluppo del turismo.
Il turismo non & mai stato, e
non & tuttora, un‘opzione pri-
maria di sviluppo economico
presa seriamente dalla politi-
ca, anche se, ogni volta che na-
sce un nuovo governo ci sono
dichiarazioni di interesse. E
difficile, in questa situazione,
anche per le associazioni piu
consapevoli e per i viaggiatori
pil responsabili, prendersi cu-
ra dell’Italia.
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Levento
Alla IV
eqizione

s’inaugura
venerdi 24
maggio

alle 16.30
nel Palazzo
Comunale
di Pistoia

la mostra
fotografica
«ltaliani
viaggiatori.
Un secolo
divacanzee
viaggi nelle
fotografie
storiche
dell’Archivio
Touring Club
Italianoy.
La mostra é
aperta sino
al 7 luglio,
ingresso
gratuito.
Sab. e festivi
ore 10-18.
www.dialogh
isulluomo.it
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Partenza del Settebello dalla Stazione Centrale di Milano. L’ETR 300
Settebello ¢ stato il primo treno ad alta velocita delle FS, 1963

In nave ‘
Momenti di relax e lettura sul ponte durante una crociera
a bordo del piroscafo Conte Verde, 1920
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in roulotte

Una famiglia
in vacanza con
auto e mini-
roulotte

al seguito .
sceglie
il campeggio
sulla spiaggia.
Nonr manca
nulla, dal
retino agli sci
d’acqua.
Era it1960
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NA VOGLLA INFINITY
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